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POKOK BAHASAN
 Ruang lingkup agribisnis
 Perspektif Manajemen Agribisnis
 Organisasi agribisnis
 Koperasi Dalam Agribisnis
 Ilmu ekonomi untuk para manajer
 Memahami dan analisis atas laporan keuangan
 Pembiayaan agribisnis
 UTS
 Sistim pemasaran perusahaan agribisnis
 Manajemen pemasaran dalam perusahaan agribisnis

dan alat untuk mengambil keputusan pemasaran
 Proses usaha penjualan
 Pengendalian proses produksi
 Perencanaan produksi dalam agribisnis
 Pengembangan produk dalam agribisnis
 Manajemen personalia dalam agribisnis
 UAS



Point Penilaian
Presentasi : (how to present, keaktifan

diskusi)
Makalah presentasi (kekayaan referensi,

sajian, relevansi dgn topik bahasan)
Ujian



RUANG LINGKUP AGRIBISNIS

Agriculture
Agribisnis

Bussines

Agribisnis (dlm arti sempit & tradisional)
Usaha produsen & pembuat bahan
masukan untuk produksi pertanian



Agribisnis (dlm arti luas & modern)
usaha dalam bid pertanian yg meliputi
seluruh sektor bhn masukan,
usahatani, produk yang memasok
bahan masukan usahatani, terlibat
dlm produksi, menangani
pemrosesan, dan pemasaran



Agribisnis

Penyediaan Input
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Untuk apa belajar Agribisnis ?

Agribisnis merupakan lapangan kerja yang
dinamik dan menantang. Seseorang yg mau
menekuni karier dalam sektor ini harus
miliki landasan pengetahuan agribisnis dan
ekonomi yang kuat



Definisi Manajemen Agribisnis

►Manajemen agribisnis bagian dr ekonomi
pertanian???

►Manajemen agribisnis bagian dr
manajemen???

►Manajemen agribisnis ilmu yang berdiri
sendiri??

►Suatu sistem pengelolaan usaha
agribisnis yang berkesinambungan



Mengapa agribisnis??
Sektor pertanian memegang peran penting:
1. Menyumbang PDB cukup tinggi bg

pendapatan domestik
2. Menyediakan lapangan kerja cukup luas
3. Menyediakan keragaman pangan bg

masyarakat
4. Mampu mendukung sektor industri
5. Ekspor produk pertanian mampu

menyumbang devisa bg negara



Agribisnis Sebagai Sebuah Sistem

► Agribisnis merupakan seperangkat
unsur yang secara teratur saling
berkaitan sehingga membentuk suatu
totalitas

► Agribisnis terdiri dari beberapa sub
sistem yang tergabung dalam
rangkaian interaksi dan interdependensi
secara terorganisir



Subsistem Agribisnis

► Sub sistem penyediaan sarana produksi
► Sub sistem usahatani (farming)
► Sub sistem pengolahan hasil
► Sub sistem pemasaran
► Sub sistem kelembagaan penunjang



TATANIAGA
DISTRIBUSI
PENYIMPANAN
PENGOLAHAN

LEMBAGA
PENUNJANG:
-Bank
- Koperasi
- Lembaga Penelitian
- Transportasi
- Pasar
- Peraturan
Pemerintah

USAHATANI:
-Pangan
-Sayuran
-Bunga
-Perkebunan
-Ternak
-Ikan

PENGADAAN DAN PENYALURAN SAPRODI:
Bibit
Pupuk
Pestisida
Alat Pertanian
Mesin Pertanian

Gambar 1. Keterkaitan antar subsistem dalam agribisnis



Agribisnis mpy prospek baik di Indonesia??

►Letak geografis dan agroklimat
►Kondisi lahan yg relatif subur
►Sarana dan prasarana irigasi (DAS,

bendungan, dll)
►Kebijakan pemerintah yg masih

menempatkan sektor pertanian sbg prioritas



Hambatan Agribisnis di Indonesia

►Lokasi terpencar2 shg menyulitkan
pembinaan dan pencapaian efisiensi

►Sarana dan prasarana belum merata
►Adanya pemusatan agroindustri di kota

besar, shg biaya menjadi mahal
►Sistem kelembagaan (pedesaan) masih

lemah



Mengapa diperlukan kajian
agribisnis?

►Peningkatan kualitas produk
►Kontinuitas bahan baku pertanian
►Kemampuan menerobos pasar

internasional
►Kemampuan mengantisipasi pasar



Strategi Pengembangan Sistem Agribisnis
 Pembangunan agribisnis secara simultan dan

harmonis
 Membangun agribisnis adalah membangun

keunggulan bersaing diatas keunggulan komparatif
 Menjadikan agroindustri sebagai a leading sector
 Dukungan industri agro otomotif dalam

pengembangan sistem agribisnis
 Pengembangan sistem agribisnis melalui reposisi

koperasi agribisnis
 Pengembangan sistem agribisnis melalui

pengembangan sistem informasi agribisnis
 Dukungan perbankan dalam pengembangan sistem

agribisnis di daerah
 Pengembangan strategi pemasaran


