PENDAHULUAN
[bookmark: _GoBack]Saat ini dunia bisnis telah bertumbuh pesat seiring dengan berkembangnya teknologi dan komunikasi. Banyak bisnis yang memanfaatkan teknologi dalam mengatur strategi bisnis untuk mencapai tujuannya masing-masing. Kini bisnis yang memanfaatkan teknologi sering dikenal dengan bisnis digital. Menurut Harisno & Pujadi, bisnis digital merupakan kegiatan dalam menjalankan bisnis yang meliputi proses jual beli, melayani customer serta bekerjasama dengan mitra bisnis dimana kegiatan tersebut dilakukan secara online (Harisno & Pujadi, 2009). 
Bisnis digital di Indonesia sudah banyak dilakukan salah satunya melalui e-commerce. Contoh e-commerce yang sering digunakan oleh masyarakat saat ini yaitu Tokopedia, Shopee, Lazada dan lain sebagainya yang merupakan start-up. Selain start up e-commerce adapula website e-commerce yang juga sering digunakan oleh para pebisnis untuk melakukan jual beli secara online. Website dipandang sebagai media yang dapat menarik lebih banyak target pelanggan, namun untuk membangun website ini tidaklah mudah dan tidak murah. Hal tersebut menjadi faktor penghalang bagi mahasiswa untuk menerapkan bisnis digital (Marini & Sarwindah, 2020). Selain itu ada beberapa kendala yang menjadi penghalang bagi mahasiswa untuk membangun toko online. Pertama mahasiswa masih merasa sulit untuk membangun dan menciptakan toko online berbasis website, karena untuk merealisasikan hal itu tentu membutuhkan biaya yang cukup banyak. Kedua mahasiswa memiliki kekhawatiran akan persaingan marketing dalam dunia bisnis digital. Ketiga kurangnya platform yang dapat mendukung toko online mereka dengan menekan biaya seminimal mungkin serta menyuguhkan fitur lengkap dan canggih. Kendala-kendala tersebut dapat menyebabkan mahasiswa enggan memulai bahkan mengembangkan bisnis meraka.
Berdasarkan uraian diatas, maka peneliti tergerak untuk mengatasi masalah tersebut maka perlu adanya penerapan bisnis digital melalui platform yang memudahkan mahasiswa dalam mengelola toko online berbasis web yaitu dengan menggunakan Content Management System (CMS) OpenCart. CMS merupakan sebuah sistem pengelolaan bisnis online melalui website yang dapat diperoleh secara gratis (Huda & Priyatna, 2019). 
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